INFORMATIVO

Janeiro de 2017 - ANO 08/ VOLUME 72

Ilbrafior

Kees SchoenmakerPresidente

Palavra do
Presidente

A sensacdo que a gente tem € que o mundo estda mudando bem mais rapidamente do que
apenas um ou dois anos atras. O nivel das incertezas aparentemente aumentou muito, pelo menos é
assim que todos estdo sentindo. EmMmficasao temos a Lava Jato que
gue querem um Brasil melhor. Mas... é extremamente dificil prever o que, de repente, pode acontecer e
gue impacto isso pode ter na vida econdmica.

No mundo temos Presidentes democraticamente eleitos que agem como ditadores, como Putin
e Erdogan (Turquia), e o Brexit, que pode ser seguido por outros paises da U.E. Apenas para ficarmos
com poucos exemplos para ndo alongar demais o artigo, foi eleito na maior economia do Mundo, um tal
de TRUMP. Até pouco tempo atras era quase um desconhecido da grande maioria das pessoas no
mundo e ficou mais conhecido pela sua atua-«o
cunhou a frase fivoc®° est8 despedi doo,enbogosavad o

Em apenas 2 semanas ele fez mais barulho (e estragos?) do que Obama em 8 anos e tudo
indica que ele vai continuar agindo de forma intempestiva, sendo que ele vai ter seguidores em outras
partes do mundo. Haja instabilidade a vista...

Mas, 0 que isso pode significar para 0s nossos negocios?

Dificil de mencionar, mas meu palpite é que, relativamente pouco, desde que a gente age de
forma cautelosa no que diz respeito a ampliacdo da producdo. Outro fator que fara toda a diferenca é
gue dentro da nossa empresa a gente opera com custos baixos e tenha uma qualidade de produto
confiavel e constante. Evidentemente que novos produtos ou novas formas de apresentar os produtos,
significam um diferencial enorme.

Muito pouco ou quase nada podemos fazer a nivel mundial ou mesmo nacional, quando se trata
das pol 2ticas. Mas podemos fazer toda a difer
importante investir tempo e energia para melhorar o funcionamento das Cooperativas ou das
Associagdes, uma vez que organizacoes fortes fazem com que seus sdcios se fortalegcam.
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Importante € lembrar sempre, que juntos somos (muito) mais fortes! Basta olhar o que acontece
em nossa volta. Outro ponto que pode contribuir para se diferenciar € inovar, seja na gestdo da
empresa, no uso de maquinas e implementos, de instalacdes, na logistica interna e externa e também e
porque nao, na mentalidade!?!?

Portanto, depende muito de n6s mesmos como a gente passa pelas grandes mudancas que
estdo ocorrendo no mundo e no Brasil.

Como podem checar nesta edicdo do nosso Boletim, o IBRAFLOR esta consciente do seu
papel neste processo e estd com varias acdes em andamento, que contribuem com o que comentamos
até agora.

Sucesso, forte abrago e excelente més.

Kees Schoenmaker i Presidente

62 Edicao
Seminario IBRAFLOR
09/08/2017 - Holambra/ SP
Tema Central: Varejo
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AGENDA DE REUNIOES EXECUTIVAS 2017

i Reunido Executiva as 14h. em Holambra/ SP i Espaco Cultural Terra Viva
i Assembleia Geral Ordinaria as 14h. i organizando local
Seminario IBRAFLOR das 08h as 18h00 em Holambra/ SP
Reunido Executiva as 08h em Holambra/ SP - Espaco Cultural Terra Viva

Reunido Executiva as 14h em Holambra/ SP - Espaco Cultural Terra Viva

29/03 7 26/07 e 22/11
As Reunides se iniciam sempre as 14h. no Auditério Menor, Sobreloja do Ed. Sede do MAPA, Brasilia/DF).
http://www.agricultura.gov.br/camaras-setoriais-e-tematicas

Prezado Soécio,

E aqui esta a nossa Primeira Edicdo deste ano, com muitas informac¢des e novidades! Confirma
acima nossa agenda de reunides para este ano! Divulgamos também a agenda de reunides da Camara
Setorial Federal!

Nossa Primeira Reunido Executiva deste ano serd realizada durante a Feira de Oportunidades
realizada pela Cooperflora, em Holambra SP, no dia 15/03 a partir das 15h30. Pedimos que confirme sua
presenca pelo e-mail ibraflor@ibraflor.com, a ideia € que todos cheguem as 14h00 e visitem a Feira antes
da reuniao!

Nossa Assembleia Geral Ordinaria serd no dia 31/05 com primeira chamada as 13h30 no Instituto
Plantarum, em Nova Odessa. Nossa programacéao para este dia:

M das 09h30 as 11h40 uma visita técnica ao Jardim Botanico Plantarum;
1 das 12h as 13h20 almoco;
9 das 13h30 as 17h Assembleia Geral do IBRAFLOR.

A visita técnica tera o custo de R$ 36,00 (trinta e seis reais) por participante, pe¢o por gentileza que
confirme sua participacdo o quanto antes (pelo nosso e-mail), pois 0 nUmero de participantes para a visita é
limitado! N&o deixe de participar! Sera um dia muito produtivo para todos nos!

Boa Leitura! Espero que apreciem!

Grande Abrago e até o préximo,
Adriana Rosa - Secretaria Executiva do IBRAFLOR

www.sebrae.com.br

Explore os temas de gestaoe
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1 Com a economia reagindo positivamente, porém passo a passo, as vendas de flores plantas estédo
subindo;

1 Este ano o valor exportado em flores e plantas da Holanda para outros paises chega a 5,7 bi EUR, o
que significa um aumento de 3%;

1 No Top 10 de paises importadores esté (de longe) a ALEMANHA que cresceu 7%, alcancando 1,5 bi
EUR. Este aumento teve um peso de 60 % no aumento geral, 0 que mostra que também em flores e
plantas, a Alemanha € o motor da Europa;

1 A expectativa € que em 2017 estd tendéncia prossegue baseado numa confianga maior dos
consumidores. Porém, os especialistas ressaltam que isso evidentemente depende também da
estabilidade politica;

1 Devido o Brexit, 0 Reino Unido foi o Unico pais que reduziu a importa¢do, mas no 3° trimestre comegou
uma reacao positiva;

1 A venda online, ou seja, via internet estd num processo de desenvolvimento constante e esta fazendo
com gque as empresas que atuam como comissionadas (comprando para outros) tiveram que mudar
sua forma de operar, com enfoque principal para qualidade e exceléncia em atendimento. Para os
consumidores as flores de corte, séo visiveis num espectro bem mais amplo que antes e estimulam o
consumo. Contribui também para o aumento de consumo o fato que os consumidores tém acesso facil
para visualizar outras formas e arranjos do que estavam acostumados;

1 Em 2016 o faturamento via i sistema digital "Flora Mondo" da Flora Holland ultrapassou s 100 mi
Euros. No ano anterior alcangou 70 mi Euros, um crescimento de quase 43%! As razdes principais sao:
a pré venda via o sistema KLOK dobrou, de 3,5 % para 7% do total de venda via o sistema Klok. Outro
fator foi que muito mais produtores estdo oferecendo seus produtos via esta ferramenta: de 200 em
2015 para 1.000 produtores em 2016;

1 As autoridades responsaveis ja informaram que 15% de todos os produtores de arbustos e arvores vao
ter uma inspecao para checar se 0s mesmos estéo operando totalmente dentro das normas no uso de
defensivos agricolas;

1 A lIgreja Catdlica é dona de uma Empresa de produgcdo de mudas! A empresa tem 30.000 m2 de
estufas no centro de pequena cidade de Brixen, no Tirol do Sul, na Arquidiocese de Bologna e produz
70 milhdes de mudas principalmente de begbnia, petunia, regentes, e vincal

1 Conforme o Diretor Executivo Aldo Staboli na regido sdo varias empresas que pertencem a Igreja
Catolica;

1 A capacidade de estocagem de camaras frias e de congelamento no mundo alcangcaram 600 milhGes
de m3 em 2016. Significa um aumento de 8,6% em relagdo a 2015, conforme GCCA (Global Cold
Chain Alliance). O maior crescimento nestes dois anos ocorreu na China. Nada menos que 31 milhdes
de m3 foram acrescentados na sua capacidade de estocagem em baixas temperaturas. A india
continua sendo a maior do mundo com 141 milhBes m3, ou seja, quase 24% de todas as camaras frias
estdo neste pais. Os EUA e China sdo os outros dois paises que tém capacidade de estocagem em
camaras frias, acima dos 100 mi m3;

1 Veiling Holland teve um aumento no faturamento de 3,8% em 2016 e o faturamento alcangou 4,6 bi
EUR. A venda de flores cortadas aumentou em 6,7% e o faturamento chegou a 2,7 bi Euros, com o
volume crescendo apenas 0,1%. Portanto, os precos melhoraram.

1 A venda de plantas em vasos (para uso dentro de casa) teve uma retracdo de 1,3% e alcancou vendas
no valor de 1,5 bi EUR. Os volumes aumentaram em 1,5%, portanto ocorreu uma redug&o no preco.

1 Por sua vez as plantas para jardins aumentaram o volume em 7% e o faturamento teve aumento de
4,7%, portanto, o pregco médio caiu. O valor chegou a 400 milhdes EUR.
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Comparativo das Exportagcdes Mundiais de Flores de Corte 1 2005 X 2015
Rabobank - Holanda
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9° Encontro de Arte Floral - ABAF
ABAF
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de Artistas Florais

E possivel afirmar que hoje os artistas florais brasileiros est&o se especializando. Prova disso s&o as participacdes
de artistas brasileiros em eventos importantes do ramo floral no Brasil ou no exterior. E verdade, também, que hoje, todo
artista floral se preocupa com seu nivel profissional, realizando cursos de reciclagem para adquirir novos conhecimentos,
materiais e técnicas, além de ficar por dentro das tendéncias de mercado.

A qualidade dos trabalhos apresentados no Brasil surpreende até os mais renomados designers florais do mundo. ativados
pela avaliagdo desse cenario e com o intuindo de fomentar a cultura do povo brasileiro em relagédo a arte floral, surgiu a
ideia de organizar uma associacao.

O objetivo da ABAF é apoiar este profissional: que se interessa pela melhoria da qualidade dos servigos. Nao
apenas fAditar r egr asmehorant@micas e divalgai azvantagein dagprofissionalizacéo da classe.

Os floristas associados & ABAF séo profissionais comprovadamente capacitados ao exercicio da atividade de floristas.
Estédo familiarizados com a mais ampla gama de técnicas e etilos florais e decorativos, além de manterem-se atualizados
com as ultimas tendéncias e novidades dos mercados nacionais e internacionais. Conclui-se que quanto maior o numero
de profissionais organizados, mais forca e representatividade teremos para alcancar nossos objetivos.

Desde sua fundacado, Janeiro de 2014, a ABAF promove anualmente, no primeiro trimestre, o Encontro de Arte
Floral ABAF. O evento reune artistas florais renomados do todo o territério brasileiro. S&o realizadas palestras, jantares
tematicos e troca de ideias entre os profissionais da area. A edicdo deste ano acabou de terminar e foi um grande sucesso!
O Evento contou a participagdo expressiva de importantes e renomados artistas: Juliana Hames - vencedora da Copa das
Américas, Nadine Weckardt e Stefan Gottlei Apresentacdo Internacional, Paulo de Bento i Floricultura, Stans Scheltinga i
Buqués.

O 9° Encontro de Arte Floral ABAF é mais uma iniciativa para a capacitacéo e reciclagem dos membros ABAF. O
intuito deste encontro € a troca de conhecimento entre membros professores e membros que queiram aprimorar seus
conhecimentos em um ambiente voltado ao estudo da Arte Floral, foram 2 dias intensos de muito aprendizado e Arte
Floral, momentos que merecem ser prestigiados e lembrados. Parabéns a todos os envolvidos e a ABAF pelo belissimo
trabalho.
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Producao Sustentavel

A preocupacado da MPS estd em reduzir desperdicios de recursos naturais e uso consciente de insumos. A MPS é uma
organizacdo internacional de certificagdo que avalia e certifica 0 desempenho de seus participantes nos pontos referentes ao
Meio Ambiente, Boas Praticas e Aspectos Sociais. A MPS foi desenvolvida como um projeto de registro em 1995, uma iniciativa
dos leildes de flores, produtores e organizagBes varejistas. O objetivo era reduzir os impactos ambientais das empresas e ao
mesmo tempo, melhorar a imagem do setor da floricultura. Entretanto, logo apés o inicio do projeto, houve uma forte atengéo
voltada as agencias certificadoras assim como uma expansdo em aspectos de boas praticas e social. Consequentemente, a
MPS se desenvolveu como uma organizacd@o certificadora internacional que atua em mais de 35 paises. Cada vez mais,
produtores e atacadistas estdo escolhendo a MPS. Isso ndo é nenhuma surpresa, considerando que a MPS vem acumulando
muito conhecimento no campo de registros e certificagées. Além do mais, a MPS tem uma imagem altamente confiavel ja que
varios certificados (MPS i ABC, MPS i GAP e ISO 9001:2000) receberam acreditagdo pelo conselho Holandés de Acreditacdo
(RVA).

Gracas a sua forte rede na cadeia produtiva e experiéncia, um esforco continuo de marketing vem sendo feito no
sentido de disseminar todos os produtos MPS. Hoje estamos com mais de 3500 produtores certificados no mundo todo (somos
a maior certificadora do mundo em flores e plantas ornamentais) e ja estamos trabalhando no Brasil h& varios anos com muitos
produtores ja certificados.

O dinamismo do setor de flores e plantas ornamentais faz com que a MPS tenha como foco traduzir para as empresas
todas as tendéncias importantes em certificados orientados pelo mercado. A MPS trabalha com certificados distintos para cada
segmento do mercado. S&o eles:

- MPS ABCi certificado de registro ambiental
- MPS GAP i certificado de boas praticas agricolas
- MPS Socially Qualified - certificado de seguranga, saude e condi¢des de trabalho.

O MPS ABC - Um dos certificados trabalhados aqui no Brasil € o MPS ABC. Que é um certificado de registro Ambiental. As
qualificacbes sdo atribuidas aos participantes que registram o seu uso de defensivos, fertilizantes, energia e residuo em
periodos divididos em quatro semanas. Esses registros sdo processados e analisados de acordo com as caracteristicas do
produtor

(cultura, localizacao, precipitagéo pluviométrica e etc..) e assim ele é pontuado com A, B, C ou D. Essa qualificacéo é pontuada
quatro vezes por ano com base no total de pontos recebidos pelo uso desses insumos. A certificagdo MPS ABC se destaca por
ir além de um certificado comum. Ela retne um patrdo Unico mundial e que se enquadra como referencia para demonstrar até
gue ponto suas atividades sdo sustentaveis. O produtor pode usar essas informag6es para garantir o seu desempenho do ponto
de vista ambiental e reduzir significante o uso de insumos e o impacto ambiental da sua empresa.

MPS i ProductProof - Com a ideia de garantir ainda mais os requisitos de transparéncia nas operacdes dos negocios, o MPS -
ProductProof é um instrumento que fornece a resposta se um determinado Produto cumpre todas as exigéncias de um
comprador em particular, assim como todas as exigéncias ja estabelecidas no MPS - ABC. Ele funciona como um upgrade da
MPS ABC onde alem dos requisitos presentes as seguintes etapas precisam ser verificadas:

- Registro diario dos produtos fitossanitarios;

- Amostragem para analises (Pelo MPS);

- verificagdo em nivel de confiabilidade (Pelo MPS);

Garantimos que determinada substancia ou ingrediente ativo néo foi usada em todo o processo produtivo.

Ferramenta para o Mercado

As empresas estdo atentas as exigéncias de seus clientes e cada vez mais eles estéo criteriosos com as preocupacoes
com o meio ambiente e a sustentabilidade das operagfes. Consequentemente a cadeia de flores e plantas ornamentais tera
exigéncias em que os produtos para as floriculturas sejam produzidos de uma maneira mais sustentavel e ia mi g a
ambi enteo.

Com o conceito de evidenciar dentro do ponto de venda produtos que agregam em seu cultivo boas praticas de
sustentabilidade, responsabilidade ambiental e transparéncia nos processos foi desenvolvido em parceria com a Cooperativa
Veiling de Holambra o projeto Flor Amiga. Além da identificagcdo com o selo, que ja estdo estampados nos produtos, as plantas e
flores certificadas ficardo expostas dentro dos pontos de vendasemgbndol as e di spl ays i dentHof
A mi gAideia é identificar e mostrar para o cliente final o compromisso desses produtores com o meio-ambiente.

Thiago Guedes Penha Mena
Coordinator Brasil

T: +55 19993218234

E: brasil@my-mps.com

W: www.my-mps.com



EM DESTAQUE

TEM NOVIDADE
INFORMATIVO 'braf'or

CHEGANDO...

>,

Na reuniao de Diretoria do IBRAFLOR de 24/11/2016, atendendo uma demanda de mais de dois
anos, foi decidida a criacdo do Nucleo de Gardens Centers do IBRAFLOR. A proposta de criacao desse
nucleo foi trazida por Eduardo Savazoni, da Vasart, em uma edicao do Enflor, fruto de suas observagdes
em viagens pelo mundo afora, constatando o grau de profissionalismo e qualidade dos pontos de venda,
gue resultam numa "vontade" maior dos clientes em consumir produtos de floricultura.

O Ndcleo de Gardens Centers estara vinculado a Diretoria de Mercado do IBRAFLOR, tendo a
mim como Coordenador, Vice Presidente da entidade, Walter Luis Winge
(winge @floriculturawinge.com.br), e tem como objetivo principal qualificar e profissionalizar a atividade,
através de troca de experiéncias, workshops, palestras e viagens técnicas.

De imediato, o Nucleo sugere que os lojistas incluam em seu planejamento para 2017 sua
participagdo no Veiling Market, em marco, na Cooperativa Veiling Holambra, e A Feira de Oportunidades
também em Holambra SP no més de marco na Cooperflora, e na Feira Brasileira do Varejo -
FEBRAVAR, em julho, no Barra Shopping Sul, Porto Alegre, organizado pelo SINDILOJAS Porto Alegre.
Maiores Informagfes em nosso calendario de eventos na pagina 22.

A criagdo do Nucleo ocorre justamente quando o Seminario anual do IBRAFLOR de 2017 tera
como tema o ponto de venda, apontado, na ultima edi¢cdo, como o "calcanhar de Aquiles" da cadeia para
aumento do consumo.

Fica aqui o convite para a nossa primeira reunido deste ano! Sera realizada durante o Veiling
Market em Holambra SP, no dia 15/03 as 17h00. Para maiores informacdes entre em contato com nossa
Secretaria Executiva, Adriana Rosa, pelo e-mail ibraflor@ibraflor.com, telefone (19) 3307-7734 ou
celular/ whatsSap (19) 99102-6014.

Conto com a Participagédo de vocés!

Walter Luis Winge
Vice Presidente do IBRAFLOR

Av. Humberto Gianella 762, Jardim Itaquiti
Barueri - SP - CEP 06422-130

Home Page: www.vasart.com.br

E-mail: sac@palash.com.br
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O gue a geracao mimimi tem de melhor
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Para os especialistas, esses comportamentos tém a ver
com os propositos de vida da Geracdo Y. Focando menos no
trabalho, eles priorizam o0s momentos de lazer e as
experi®°ncias, sem |ligar muitoa
tém propdsitos diferentes da geracdo anterior e ndo buscam
mais tanto a estabilidade financeira e simasexper i ° nc
Marlyse.

Esses profissionais sdo de uma era que chamamos de multitarefa, fazendo varias atividades ao mesmo tempo,
com uma velocidade diferente inclusive de aprendi zad
determinadas atividades, ter um profissional multitaref

Rafael afirma que hoje, metade da populagdo que estd no mercado de trabalho é formada por Millennials. O
gestor conta que ha 15 anos era incomum ver pessoas mais jovens em posi¢ao de liderancga.

Thomas Reeves é um desses casos, com menos de 30 anos ele comanda cerca de 30 funcionarios, na

empresa NatuAYO. AEmM todos os ambientes que vou, nor ma
com todos, apresentar bem minhas posi¢bes e ter conhecimento d o que estou falandoo,
rela-»es de trabalho mudaram, comenta Rafael. HfARequer
mai s hierarquizado, e vivemos em um onde as pessoas po:

Com tantas opinides expostas, vem dai a fama de reclamdes dessa geracdo. Por terem um anseio muito grande
por desafios, eles acabam desafiando mais, o que também pode ser confundido com agressividade no ambiente de
trabal ho, imas par amimividuenque busca aportunéddadssealteMativas para resolver problemas, por
i sso guestionam tantoo, diz Marl yse.

Apesar de questionadores, esses jovens sabem reconhecer e respeitar as hierarquias, mas de uma forma
ferente firee sepse iptaasrs agjueam o0s respeitao, comenta a gest

di ,
isempre h8 uma intera-«o de respeito, e cada chefe ® di

Rela¢&o com as empresas

Com toda uma geracao que ndo fica apenas aceitando ordens, ansiosa por oportunidades e querendo crescer, é
preciso gue as empresas tamb®m repensem a rela-«0 com
aprender a ouvir esses jovens, tratar dos assuntos e ndo jogar embaixo do tapete, o que eu acho que tem sido pouco
feito. Mas deve haver uma calibragem dessa relagdo, a geragdo deve saber a hora de falar, e quem esta na posi¢céo de
ouvir deve estar com o0os ouvidos abertoso.

Além disso, € preciso levar em consideragao que o conceito de produtividade mudou. Antes, era apenas chegar
e bater o cart«o, hoj e, ® preciso interpretar de outra
l6gico que tem gente assim, mas de repente quem trabalha seis horas produz mais do que quem trabalha oito e tem um
tempo oci 0so nesse per2o0doo.

Em contrapartida, é preciso que esse grupo busque maturidade e trabalhe a paciéncia, com uma leitura maior

dos acontecimentos e frieza para interpretar o momentc
coragem de ter pessoas mais ambiciosas. Elas as vezes fogem desse tipo de perfil por ndo terem coragem de gerenciar
guem ® mais ambicioso. Al ®m disso, 0s gestores precisal

No fim, o principal é potenci al i zar os pontos fortes dessa gera-«o.

conectividade, a capacidade de fazer vérias atividades ao mesmo tempo, com equilibrio e qualidade de vida, essas
trocar podem trazer muitos resallyse¢.ados positivos ao fin;

Fonte: http://www.opovo.com.br/app/opovo/empregosecarreiras/2017/01/07/notempregosecarreiras,3678358/0-que-a-geracao-mimimi-tem-de-
melhor.shtml



Escola de Samba do RJ vai criticar

0 Agronegocio na Sapucaii Por Kellen Severo
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2017 abre o ano com um tema que € um tanto quanto antigo, mas infelizmente ainda muito atual.
Desta vez o ultrapassado discurso do fagroneg-cio vil«odo volta par
os jornais via Carnaval. E que a escola de samba Imperatriz Leopoldinense pretende levar para o Rio de
Janeiro, desfilar e batucar pel a Sa mpufazendeiro$ d @3 sels
agrot - -xicoso, tese que deenedo® @ar outras Sunpresaa dirala nae reveladas
pela escola. Essa ideia caluniosa ndo me representa e tampouco representa o que de fato é a agricultura, a
agropecuaria, 0 agronegocio brasileiro.

Na composi-«0 samba, l etra e alas f i ca -debtraicda x
indo-sal va- «00 da fl orest a, das mat as, dos rios, do
di zendo as m: Qa2 ncaeireg al et adapdlmper atri z vem dreng

S i
continua: fé o belo monstro rouba as terras dos
gue a cobi-a destruiuéo. Essa | - gi c aoimeuceno €anavpl de Rio

mostra 0 quanto muitos brasileiros ainda ignoram o que € o grande talento do pais, o agronegadcio.

Enquanto o Brasil ndo enxergar e se orgulhar do seu verdadeiro talento, continuaremos a ser um pais
miseravel. Miséria é a desgraca do desconhecimento cantado na antitese da producgéo vs. conservacionismo.
Eu me pergunto, se essa ideia do Anfazendeiro e se
mesmo a posi¢cdo de um dos maiores exportadores de alimentos do mundo?

A guestdo ambiental e social preocupa cada vez mais e é sabido que nds, consumidores, estamos
exigentes, queremos saber a origem, como é feito. Sera mesmo que um agronegdécio que destroi rios, matas
e culturas tem espaco ainda hoje?

Gostei muito da ideia defendida pelo jornalista Fabio Mezzacasa, de que ndo podemos generalizar.
AExi stem bons jornalistas e maus jornalistas, e
agricultores e maus agricultoreso, diz ele.

Eu ja andei pelo Brasil, visitei cidades do interior e capitais. Vi de perto o que é a agricultura brasileira,
0 agronegocio do pais e digo, por experiéncia, vivéncia e convic¢ao que 0s bons agricultores sdo a maioria,
gue o agronegocio ndo é vildo. Que pena que se atribui a um dos setores mais pujantes da economia
brasileira a falsa responsabilidade do enfraguecimento da cultura indigena, que tem seu valor e precisa ser
reconhecida por isso, do desmatamento dos rios e matas, sendo o Brasil o pais que tem uma das mais
rigorosas leis ambientais.

N&o é cantando a vilania do agronegocio que a gente vai conseguir avancar. Que pena, Imperatriz,
que seu samba canta a tristeza de um discurso retrégrado. Que penal!

Fonte: http://blogs.canalrural.com.br/kellensevero/2017/01/03/escola-de-samba-do-rj-vai-criticar-agro-na-sapucai/

www.beigrupo.com
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PAISAGISMO i1 Por Raul Canovas

RAUL CANOVAS | Argentino, paisagista ha mais de 50 anos
Argentino, paisagista, escritor, professor e palestrante, Raul Céanovas
ja trabalhou com Burle Marx e aos 13 anos projetou seu primeiro
Jardim de Ollvos, provincia de Buenos Aires. Entre 1960 e 1963, fez

estagio com renomados profissionais: Leonard Wolff, Pablo Loewe,
Arend Gerrittsen e Alejandro Vitale. Atualmente, € um dos paisagistas
mais querido e influente em todo o Brasil, organizando encontros e
viagens, nacionais e internacionais, direcionados para profissionais
do ramo

Por que as Palmeiras nao tombam?

Bem, as vezes até tombam, mas é um fato raro ver uma palmeira ou coqueiro derrubado pelo vento.
Segundo informe elaborado pelo Centro de Investigaciones Cientificas y Tecnolégicas de Extremadura (Cicytex),
da Espanha, as tamareiras (Phoenix dactylifera) sdo capazes de suportar ventos de 135 km por hora, velocidade
média de um furacdo de categoria 1 conforme escala Saffir-Simpson. Para efeitos de comparacdo, uma
tempestade intensa arranca arvores quando as velocidades oscilam entre 78 e 90 km por hora. Isto se deve a
elasticidade que a Familia Arecaceae possui, além da coroa foliar que, mesmo densa, é composta por folhas
pinadas (com formato de penas) permitindo a passagem dos ventos sem oferecer resisténcia, como é o caso da
maioria das arvores que, com as copas encharcadas pelas chuvas, acabam por sentir um sobrepeso maior. Essa
espécie, do género Phoenix, alcanca 80 metros de altura e pode viver no ambiente urbano mais de 200 anos.

A palmeira-princesa (Dictyosperma album), é ainda mais destemida, aturando os ciclones tropicais que
varrem o Caribe e as llhas Mauricio, onde a temperatura atinge 50°C no verdao, com uma velocidade que chega
aos 250 km por hora. Esta palmeira se adaptou de tal maneira que deixa cair suas folhas quando experimenta
ventos muito fortes e no instante em que a tempestade se intensifica, encontra um tronco solitario que balanca
sem ser derrubado nem ferido. Passado esse furacéo ela solta novas folhas, que a coroam alegremente. Coisas
danatur ez a é
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